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1. UVOD

Dokument ,,Strategie destinacni spole¢nosti ZnojmoRegion, z. s., 2022—-2027“ (dale jen Strategie) pokracuje
ve sméru nastaveném v predchozich strategickych dokumentech spolku a navazuje na dokument , Strategie
organizace destinac¢niho managementu ZnojmoRegion, z. s., 2017-2021".

Strategie ma za cil koordinovat a podporovat aktivity v oblasti rozvoje cestovniho ruchu v oblasti Znojemsko
a Podyji i fizeni oblastniho destinacniho managementu spoleénosti ZnojmoRegion, z. s. Tato destinacni
spolecnost byla zaloZena v srpnu roku 2017 jako spolek sdruzujici jak verejnou spravu (mésta, obce, svazky
obci), tak podnikatelské subjekty ¢i neziskové spolecnosti.

Hlavnim cilem strategie je:
1. Zmapovat turistickou nabidku destinace Znojemsko a Podyji
2. Provést analyzu nabidky turistického ruchu destinace Znojemsko a Podyiji
3. Navrhnout strategii udrziteIného rozvoje cestovniho ruchu destinace Znojemsko a Podyji

Mezi jeji hlavni Ukoly patfi:
e Vymezeni jasnych kompetenci v systému fizeni cestovniho ruchu
e Nastaveni financovani projektd zamérenych na rozvoj cestovniho ruchu
e Podpora rlstu cestovniho ruchu v regionu
e Iniciace spoluprace mezi podnikatelskou sférou, samospravou a neziskovymi organizacemi
e Realizace projektl na podporu rozvoje cestovniho ruchu v regionu
e Rozvoj preshranicni spoluprace

Cestovni ruch predstavuje komplexni hospodarské odvétvi, které vyznamnym zplsobem ovliviiuje
zaméstnanost, platebni bilanci a socioekonomicky rozvoj mikroregion(, podili se na tvorbé hrubého
domaciho produktu, ma vliv na pfijmy mistnich rozpoctl a podporuje také investi¢ni aktivitu v Uzemi. Jeho
rozvoj musi provazet silny multiplika¢ni efekt, ktery pfinese pfidanou hodnotu na tuzemi, které
ZnojmoRegion zastfesuje.

ZnojmoRegion se snaZzi v rdmci svych zaméru rozvijet zajmové Uzemi jednotlivych podoblasti regionu citlivée,
Setrné a v souladu se vSemi principy udrziteIného Zivota, se spole€nym cilem vytvoreni turisticky atraktivni
oblasti, s rostoucim vyznamem pro cestovni ruch, pfi zachovani pfirodnich a kulturnich hodnot a v souladu
se zajmy mistnich obyvatel.

Strategie destinacni spolec¢nosti ZnojmoRegion ma navaznost na nasledujici dokumenty:
Strategie rozvoje cestovniho ruchu €R 2021-2030

Strategie Ministerstva pro mistni rozvoj definuje vécny, procesni a finan¢ni ramec pro udrzitelny rozvoj
cestovniho ruchu v CR.

Ke staZeni: https://www.mmr.cz/cs/ministerstvo/cestovni-ruch/koncepce-strategie/strategie-rozvoje-
cestovniho-ruchu-cr-2021-2030

Strategie agentury CzechTourism a destinace Ceska republika 2021-2025
Ke stazeni: https://www.czechtourism.cz/cs-CZ/ed00e553-75f0-46b6-9c56-33335738344f/page/strategie-

a-koncepce



https://www.mmr.cz/cs/ministerstvo/cestovni-ruch/koncepce-strategie/strategie-rozvoje-cestovniho-ruchu-cr-2021-2030
https://www.mmr.cz/cs/ministerstvo/cestovni-ruch/koncepce-strategie/strategie-rozvoje-cestovniho-ruchu-cr-2021-2030
https://www.czechtourism.cz/cs-CZ/ed00e553-75f0-46b6-9c56-33335738344f/page/strategie-a-koncepce
https://www.czechtourism.cz/cs-CZ/ed00e553-75f0-46b6-9c56-33335738344f/page/strategie-a-koncepce
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Strategie destina¢niho managementu a marketingu CCRIM 2022-2027

Strategie destina¢niho managementu a marketingu Centraly cestovniho ruchu — Jizni Morava 2022-2027
navazuje na Strategii rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje na roky 2021-2027, kterd stanovuje
vychozi strategicky ramec pro rozvoj kraje v oblasti cestovniho ruchu.

Ke stazeni: https://www.ccrim.cz/wp-content/uploads/2022/01/Strategie-CCRIM-2021-2027.pdf

Program rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje na obdobi 2021-2027

Program chce zlepsSit moZnosti rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje a obsahuje kroky pro jeho
naplnéni.

Ke stazeni: https://www.jmk.cz/content/8564

Marketingova strategie cestovniho ruchu mésta Znojma 2030

Dokument predstavujici koncepci rozvoje cestovniho ruchu mésta Znojma z roku 2020 s vyhledem az do
roku 2030.

Ke staZeni: https://www.znojmocity.cz/assets/File.ashx?id org=19341&id dokumenty=72416

2. MISE

Pfedchozi Strategie 2017-2021 méla za ukol predstavit zaloZeni a zakladni stabilizaci profesionalni
organizace destina¢niho managmentu, pfipravu prvnich produkt( destinace a nalezeni klicovych partnerd,
ktefi se na rozvoji cestovniho ruchu celé destinace chtéji podilet. Rovnéz méla za cil zmapovani turistické
nabidky oblasti a jeji prvotni vefejnou propagaci. Jejim hlavni poslani bylo stanoveno: ,Servirujeme
navstévnikim Znojemska a Podyji zaZitky a pohostinnost v prehledné formé“.

Soucasny ukol Strategie pro obdobi 20222027 je zaméren na upevnéni pozice destinacni spolecnosti na
trhu, posileni vlastniho brandu, produkci kvalitnich turistickych produktli se zapojenim vSech vyznamnych
hracd na poli cestovniho ruchu Znojemska a Podyji. Soucasné si klade za cil prezentovat verejnosti celoro¢ni
pestrost a rozmanitost turistické nabidky oblasti jako mista, kde je ,,zahldka dovolena — aktivita vitana“ a
mista, které je zarukou prijemnych a nezapomenutelnych zazitkd v duchu hlavniho marketingového claimu:
,Jsme dobfe naloZeni, navstivili jsme... ZnojmoRegion”.


https://www.ccrjm.cz/wp-content/uploads/2022/01/Strategie-CCRJM-2021-2027.pdf
https://www.jmk.cz/content/8564
https://www.znojmocity.cz/assets/File.ashx?id_org=19341&id_dokumenty=72416
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3. ANALYTICKA CAST

3.1 Charakteristika uzemi

Turisticka oblast je pfirozeny celek, ktery ma z hlediska podminek rozvoje cestovniho ruchu jedinecné
vlastnosti, odlisné od jinych destinaci. ZnojmoRegion, z.s. je destinac¢ni spole¢nosti s pisobnosti v oblasti
Znojemska a Podyji, ktera kopiruje rozlohu okresu Znojmo. Toto Uzemi ma rozlohu 1590 km2, a sklada se
z 144 obci, 5 se statutem mésta. Ve strategickém dokumentu je oblast destinace oznacovdana jako oblast
Znojemsko a Podyiji, pokud je myslena destinacni spole¢nost je uvadéna jako destinacni spole¢nost
ZnojmoRegion.

Obrdzek 1: Uzemni vymezeni oblasti ZnojmoRegionu
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Podnebi oblasti Znojemska a Podyji patii k nejteplejsim v Ceské republice, coz vytvaFi velmi ptihodné klima
pro rozvoj cestovniho ruchu. Priimérna rocni teplota je 8,3 °C. Souhrn rocnich srazek na Gzemi kraje se
pohybuje v rozmezi 430—-600 mm. Oblasti protéka feka Dyje a ¢lenity terén hlubokého udoli Dyje nad
Znojmem je chranény od roku 1991 v Narodnim parku Podyji. Toto Uzemi véetné dalsiho prilehlého pasu
podél statni hranice s Rakouskem bylo v letech 1948—-1989 jako hrani¢ni pasmo verejnosti nepfistupné.

Tato skutecnost vytvari jedinecny turisticky potencidl (pési stezky a cyklostezky), cozZ se také dafi vyuZivat.
Na rakouské strané volné navazuje NP Thayatal.

V oblasti Znojemska a Podyji Ize nalézt dva rozdilné krajinné typy: na jihovychodé teply a rovinaty stepni
charakter s pise¢nymi pidami a na severozdpadé zvinéné pahorky a lesy. Vyznamny potencial ma i feka
Dyje, ktera propojuje vychodni a zapadni ¢ast regionu.
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V rozvoji cestovniho ruchu hraji zasadni roli kulturné-historické predpoklady. Vedle klasickych historickych
objektll (hrady, zamky, historicka centra mést, cirkevni a technické pamatky) je kulturni nabidka obohacena
o fenomén vinarstvi. Znojemsko a Podyji je oblast bohata na kulturné historické atraktivity. MZzeme mezi
né zaradit mésto Znojmo a jeho méstskou pamatkovou rezervace, dale méstkou pamatkovou zénu
JeviSovice a Moravsky Krumlov. V oblasti se nachazi také nékolik hradd, zdmk zticenin a jinych
architektonicky cennych pamatek. Ke Znojemsku také neodmyslitelné patfi klastery a kostely, sklepni ulicky
a drobné pamatky v krajiné.

Na uzemi Znojemska a Pody;ji se nachazi nékolik stfedisek nadregionalniho vyznamu: Znojmo, Vranovska
prehrada a NP Podyji, a také stiediska regiondlniho vyznamu: Moravsky Krumlov, Miroslav, Bitov, Stitary,
Vranov nad Dyji, Chvalovice, Novy Saldorf, + dalsi vybrané vinafské obce. Mezi vyznamné turistické cile se
jednoznacné radi hrady a zamky, méstské pamatkové rezervace a slavnosti a organizované akce.
Konferencni turistika je soustfedovana predevsim do velkych hotel(l v obcich a méstech jako jsou Znojmo,
Moravsky Krumlov, oblast Vranovské prfehrady, Chvalovice, Hnanice. Incentivni turistika je zastoupena
hlavné ve Znojmé a jeho pfilehlych obcich a v oblasti Vranovské prehrady.

Jednotlivé podoblasti Znojemska a Podyji jsou:
ZNOJEMSKO

MORAVSKOKRUMLOVSKO

JEVISOVICKO

VRANOVSKO

HRUSOVANSKO
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Znojemsko a Podyj

Destinacni spole¢nost ZnojmoRegion, z. s., oficidlné zastfesuje cestovni ruch turistické oblasti
Znojemsko a Podyji (Znojemsky okres). Pestrou nabidku tohoto Gizemi predstavuje vefejnosti i médiim,
spolupracuje s regionalnimi infocentry, koordinuje rozvoj mistniho cestovniho ruchu a kombinuje pfitom

jednotlivé vyletni cile s kvalitnimi turistickymi sluzbami. Organizuje odborné vzdélavaci akce,
Géastni se preshraniénich projekti a spolupracuje i s daldimi autoritami cestovniho ruchu CR.
Ale hlavné véri, Ze turisticka oblast Znojemska a Podyji si zaslouzi byt obj ana a obdivovana!

HRUSOVANSKO

Urodna rovinata oblast vychodné od Znojma. Idedini pro
milovniky slunce, vina i pfiznivce nendrocnych rodinnych
vyletl mezi poli a vinohrady - na kole i pésky. Kraj folklornich
tradic, klidu a pohody.

JEVISOVICKO

Clenita krajina okolo historickych Jevisovic. Lesy, houby,
koupdni, romanticky kafion feky Jevidovky, cirkevni pamatky
a poutni mista, oblibené (ikdyZz misty narocnéjsi)

trasy pro pési i na kole.

MORAVSKOKRUMLOVSKO

Severni ¢ast regionu s pfirozenym centrem v Moravském
Krumlové, Historické, cirkevni i technické pamatky, skaly,
lesy a pohadkové Gdoli feky Rokytné - vie na dosah
mésta moravskych Liechtenstein( s renesanénim zamkem
P ym unikatnimi arkadami i Slovanskou epopeji
Alfonse Muchy.

VRANOVSKO

Podmaniva lesnata krajina na zépadé regionu obklopujici
Vranovskou piehradu pfiznaéné piezdivanou ,Moravsky
Jadran®, Starobylé hrady, majestatni zamky i ziiceniny pohlcené
pfirodou Narodniho parku Podyji. Pestré sportovni vyziti

v oblibené rekreacni oblasti podél meandrujici feky Dyje.

ZNOJEMSKO

Kralovské mésto Znojmo piné historickych | cirkevnich
pamatek obklopuji z jihu prastaré vinafské obce i ¢ista priroda
Narodniho parku Podyji. Na dosah od pfirozeného centra
regionu je tak Gchvatna krajina, lahodné vino i husta sit
znacenych turistickych ¢i cyklistickych tras. A navic i vodacky
splavny Gsek feky Dyje...

www.znojmoregion.cz
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ZNOJEMSKO

Mésto bylo usetfeno vyraznéjsich pramyslovych zasah, a proto si uchovalo sv(j jedinecny genius loci
historického a kulturniho mésta, konaji se zde akce nadregionalniho vyznamu: Znojemské historické
vinobrani, Znojemsky hudebni festival, Festival vina VOC, Pivni slavnosti, Slavnosti okurek.

Ve mésté Znojmé se naléza rada turisticky atraktivnich mist. Ta lze rozclenit na kulturné-historické a
pfirodni atraktivity. Mezi nejvyznamnéjsi kulturné-historické atraktivity se radi: KniZzeci rotunda Panny
Marie a rotunda svaté Katefiny, znojemské podzemi, radni¢ni véz, dékansky chram sv. Mikulase, kaple sv.
Vaclava, ulice Vesela (byvalé Zidovské ghetto), znojemsky hrad, premonstratsky klaster v Louce, znojemsky
pivovar.

Na uzemi mésta Znojma a v jeho blizkém okoli se naléza velké mnoZstvi pfirodnich pamatek.
Nejvyznamnéjsimi jsou predevsim nasledujici: Narodni park Podyiji, Granické udoli, Karolininy sady, udoli
feky Dyje pod Znojmem. V udoli Ize nalézt Fadu turisticky atraktivnich mist, at uz pfirodniho razu ¢i

vytvorenych ¢lovékem, nap¥. papirnu Devét Mlyni, Kamenné more, Viniéni trat Staré vinice, Kravi horu,
Vrbkav kdmen apod.

MORAVSKOKRUMLOVSKO

Hlavnim turistickym magnetem je beze sporu Moravsky Krumlov a jeho renesancni zdmek s cennymi
arkadami, do kterého se po témér 10 letech navratila Slovanska epopej. Zde je vSech 20 velkoformatovych
platen zachycujicich nejvyznamnéjsi déjiny slovanskych narodu vystaveno od srpna 2021 na dobu
nasledujicich 5 let. V roce 2022 se zde také dokonci rozsahla rekonstrukce jizniho zdmeckého kfidla, a to
véetné dominantni zdmecké véze, ze které se navstévnikiim otevie jedinecna vyhlidka. Otevieno zde bude
také zcela nové turistické infocentrum a zdzemi. Dal$imi cennymi stavbami v Moravském Krumlové jsou
Lichtenstejnska hrobka, klaster s kostelem sv. Bartoloméje, Knizeci diim, barokni kaple, poutni misto a
vyhlidka Sv. Florian , dale méstské opevnéni, Zidovsky hrbitov a nékolik dalSich kosteld. Dalsim z

vyznamnym turistickych cild v této podoblasti je zdmek Miroslav.
‘ -

JEVISOVICKO
Dalsi kulturné historickym celkem v oblasti je méstskd pamatkova zéna JeviSovice, ktera chrani historické

prostfedi méstecka JeviSovice, které se pysni Novym zdmkem postavenym na konci 17. stoleti. Na fece
JeviSovice, ktera protéka timto mésteckem byla v roce 1897 postavena kamenna prehradni nadrz, ktera je
jednou z prvnich sypanych pfehrad na Moravé.



ZnojmoRegion

VRANOVSKO
Dalsi stavebni pamatkou v této podoblasti je zamek Vranov nad Dyji, které vznikl pfestavbou z romansko-

gotického hradu. Spolu se zdmkem se na vysokych skaldch nad méstem Vranov nad Dyji ty¢i i zdmecka
kaple. Dalsimi hradnimi objekty pfi fece Dyji jsou hrad Bitov a zficenina hradu Cornstejn. Hrad Bitov byval
plvodné kralovskym hradem. Velmi rozsahlou rekonstrukci prosel v uplynulych dvou letech zdmek
Uhercice, ktery se docka v roce 2022 znovuotevieni. Kulturné historické pamatky jsou rozesety v celé
oblasti Znojemska a Podyji, mezi dochované objekty hradd zamk( a nékolik zficenin hrad( Ize zafadit: Novy
Hradek u Lukova, Fernstejn a Lapikus. Vyznamnymi paméatkami je i systém Ceskoslovenského opevnéni

podél hranice.

HRUSOVANSKO
HruSovansko nepatii mezi klasické turistické destinace, ale ma potencial prilakat vice turistl do regionu.
Mezi vyznamné pfirodni atraktivity se fadi:

e pfirodni pamatka Hevlinské jezero a okolni mokiady

e pfirodni rezervace Karlov se soustavou tii rybnik{l a nauénou stezkou Udolim lasky

e pfirodni lokalita Travni dv(r v Hrabéticich

Z historickych pamatek na Hru$ovansku patfi k nejvyznamnéj$im Emin Zdmek mezi Sanovem a Pravicemi
pochazejici z 19. stoleti, ktery je spjaty s Zivotem znamého malife Alfonse Muchy a zamek v HruSovanech
nad JeviSovkou. Dalsi zajimavou kulturni pamatkou je sklepni ulicka BoZice — Borotice, na hranicich s
Rakouskem Ize ddle obdivovat opevnéni ¢eskoslovenské statni hranice pochazejici z obdobi pred 2.
svétovou valkou. Vyzvou do budoucna je zkvalithovani jiz nalezenych cest pro rozvoj turistického potencialu
Uzemi a vinarska turistika. Pro oblast je velkou pfilezitosti sousedici ptihrani¢ni rakousky region Land um

=

Laa, se kterym HruSovansko jiz delSi dobu intenzivné spolupracuje predevsim v oblasti cestovniho ruchu.

Rozvoj venkovského cestovniho ruchu je v oblasti ZnojmoRegion neodmyslitelné spojen s vinafstvim. V této
formé cestovniho ruchu se spojuji jak mistni tradice péstovani a vyroby vina, tak navstéva pfirodnich a
kulturnich pamatek, cykloturistika a dalsi aktivity, ¢imzZ je rozvoj této oblasti cestovniho ruchu ¢astecné
propojen s rozvojem sportovni a aktivni turistiky. Znojemska podoblast je jednou ze ¢ty podoblasti vinatské
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oblasti MORAVA. Znojemsko je hlavné oblasti bilych aromatickych vin. Znojemska vinarska podoblast
zavedla prvni apelaéni systém v Ceské republice — VOC Znojmo, vina originalni certifikace (od roku 2009).
Tento apelacni systém se tyka pouze vin ze tfi nejtypictéjsich odriid Znojemska: Sauvignonu, Ryzlinku
rynského a Veltlinského zeleného. Vinarska turistika je na vzestupu, v poslednich letech vinafstvi ze
Znojemska, ke svému portfoliu pridavaji urcitou formu vinarského turistického programu taktéz nabizeji.
Dulezitym fenoménem vinafské turistiky jsou sklepni ulicky a slavnosti otevienych sklep(, jedny

z nejkrasnéjsich sklepnich ulic¢ek mohou navitévnici objevit v obcich: Novy Saldorf-Sedle$ovice, Vrbovec,
Chvalovice, Jaroslavice, Satov, Hnanice. Mezi dal$i vyletni cile spojeni s vinem Ize zaradit: vinici Sobes,
hradek Lampelberg.

3.2 UBYTOVANI, STRAVOVANI

Ubytovacich kapacit v oblasti Znojemsko a Podyiji je dostate¢né mnoZstvi, viz. mapa na obrdzku 2.
Obrazek 2: Ubytovaci kapacity v oblasti Znojemsko a Podyji
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Nejvice ubytovacich kapacit je soustfedéno do oblasti Znojemska a Vranovska. V oblasti Znojemsko a Podyji
se dle statistiky CSU nachazi k roku 2021 celkem 203 hromadnych ubytovacich zafizeni. Oblast Vranovské
plaZze predstavuje 1/3 celé ubytovaci kapacity regionu. Ubytovani je zajisténo jednak v hotelech a
penzionech, ale také v soukromi nebo ubytovacich zafizeni mést, obci a sportovnich organizaci. Mensi
ubytovaci kapacitu vnimame v oblastech JeviSovicka, Moravskokrumlovska a HruSovanska. Proto je mozné
tyto podoblasti povaZovat predevsim za cil jednodennich vylet(, se zakladnou pro ubytovani ve Znojmé ci
na Vranovsku. Vyznamnym ukazatelem jsou hromadna ubytovaci zafizeni, jejich struktura a pocet
pfenocovani. Podle struktury ubytovacich zafizeni |ze konstatovat, Ze v oblasti ZnojmoRegion prevladaji
hotely stfedni kategorie a penziony. Celkem se zde dle udajl z roku 2020 nachazi 187 hromadnych

ubytovacich zafizeni, jak ukazuje obrazek nize.

&
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3.3 POCET HOSTU V HUZ

Obrazek ¢.3 Znojemsko a Podyji — aktudlni pocet hromadnych ubytovacich zarizeni, zdroj TOURDATA

2020 Znojemsko a Podyji fiodd

Statistiky z hromadnych ubytovacich zarizeni

i ® 8 © ®

166 856 -17,26 % 443 966 -4,85 % 3,66 10,48 %
Potet pfijezdl Mezirocni zména Pocet prenocovani Meziroéni zména Primérma doba pobytu Meziroéni zména
2020/2019 20202019 (dny) 2020/2019
Kapacity ubytovacich zafizeni Statistické ukazatele
187 2703 7 686 1222 114 351 159 037 - ®0cR
Pocet zafizeni ~ Pocet pokoji Pocet lizek Pocet mist pro Pocet obyvatel ~ Kat. vymérav Intenzita cestovniho ®FCR
karavany a stany ha ruchu 2020 *
Pocet prijezdd Pocet pifenocovani Primérna doba pobytu (dny)

Rok @201 @2020

Skute&ny pocet lGzek v oblasti Znojemsko a Podyji za posledni 3 ukonéené roky, zdroj CSU

Rok 2018 Rok 2019 Rok 2020 pramér

6092 6214 7686 6664

Zde je vidét, Ze pocet ubytovacich kapacit, 1GZek v nasi oblasti stale narlsta. Nabidka je zplsoben

poptavkou po kvalitnim ubytovani.

Skute¢ny pocet pfenocovani v oblasti Znojemsko a Podyji za posledni 3 ukon&ené roky, zdroj €SU

Rok Rok Rok Rok Rok 2019 Rok 2020 Pramér ze

2014 2015 2016 2018 posledni 3
roky

381035 | 374134 | 394643 | 503893 | 466 574 443 966 471478

Analyzy z roku 2019 naznacuji, jaké byly objemy pred COVID. Pouze do urcité miry je mozné tyto metriky
pouzit ke sledovani dalsiho vyvoje. Lze konstatovat, Ze region udrZuje svou atraktivitu v oblasti cestovniho
ruchu, coz doklada vzristajici pocet hostl , ktery byl vSak v roce 2019 az 2021 zasazen COVID.



*:22ii. ZnojmoRegion

3.4 ZDROJOVA NAVSTEVNOST OBLASTI

Obrazek ¢. 4 Znojemsko a Podyji — vyvoj rok 2019 a 2020, zdroj TOURDATA

Pocet prijezdu Pocet prenocovani Primérna doba pobytu (dny)

Rok 2019 @2020

Pokles ndvstévnost nastésti nase turisticka oblast nezaznamenala vlivem COVID, naopak v letnich mésicich
pocet prijezdl, pocte prenocovani a i primérna délka pobytu rostou. Problém je vsak v mimosezénnim
obdobi 1Q a 4Q roku, kdy pfiliv turistd klesa. To bude hlavnim cilem a nejblizsim ukolem do roku 2027
posilit mimosezdnni navstévnost, byt to mze byt i v jiné navstévnické struktufe nez v letni sezoné.
Vyznamnym ukazatelem, ktery naznacuje vysi ekonomického pfinosu cestovniho ruchu do Uzemi,
predstavuje ukazatel priimérné délky pobytu (pocet prenocovani) navstévnikd. Zde oblast Znojemsko a
Podyji dosahuje meziro¢né vyraznéjsi narust, v roce 2015 byl priimérny pocet noci 2,3 a roce 2016 2,4,

v roce 2020 je to jiz 3,8 v letni turistické sezoné. BohuZel v této oblasti mame absenci zimni sezény absenci
lazenskych pobytl

Obrazek ¢.5 Znojemsko a Podyji — pomér 2019 a 2020 DCR a PCR, zdroj Tourdata

Domaci a prijezdovy cestovni ruch

335 tis.
35 39 38
29
29 26 &
2,
1Q 22 3Q 42 1Q 20 3Q 4Q

Cestovni ruch @ Domdci cestovni ruch @ Prijezdovy cestowni ruch
Pomeér DCR a PCR

—— o~ o o 347
2019 78.2T% 21,73% 2019 8353% 16,47% 2019 276

Cestovni ruch @ Domaci cestovni ruch @ Fhijzzdovy castovni ruch

TOP 11 zdrojovych zemi

reziznti [ ;oo rezicent [ - ::: Rezidenti 3.8
Rakousko 4314 Slovensko 7955 s| 24
Slovensko 3712 Rakousko 5957 a1

Polsko 2726 Poisko 4159 ko 25

Némecko 2042 Némecko 3807 Némecko 28

Ukrajina 282 Ukragna 495 Ukrajina 2.7
Madarske 285 Nizozemsko 478 Madarsko 28
lt3ee 228 Madarsko 483 28
Nizczemsko 225 Itihe 408 a1
Cziatnl evrooske zems 167 Ostatni evropske zeamé 301 Ostatni evropske 2emé 28
Rumunsko 149 Recko 258 Rumunsko 25

Primémé doba pobytu top 11 zdrojoviich zemi,

*Podet prenccovéni / podet chyvatel Zdroj: Statisticy HUZ, Cesky statisticky

CzechTourism Poznmica
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Ze sledovanych dat plyne, Ze domdci poptavka je relativné stabilni, s urcitymi vykyvy (COVID, ekonomicky
cyklus Ci pocasi) a da se ocekavat mirnéjsi narast. Zahrani¢ni poptavka je oproti domaci vyrazné nizsi,

z hlediska vyznamu je viak zasadni si uvédomit, 7e zahrani¢ni navitévni utraci v CR asi o % vice prostiedkd,
neZli domdaci navstévnici a co se tyce objemu poptavky, je zde potencial rlstu na rdznych zdrojovych trzich.
Nejvétsi zajem o nasi oblast ma geograficky prilehlé Rakousko, na jehoz rlizné skupiny turist(i se hodlame

v ndsledujicich letech zaméfit. Dalsi neméné vyznamnou zdrojovou zemi je Slovensko a Polsko.

Totéz se do urcité miry tyk také stravovacich kapacit v podoblastech. Kvalitnéjsi nabidky je mozné promovat
predevsim jako neopominutelnou zastavku vyletu, v mensi mife jako samostatny cil vyletu, divod k nému.
CCRJM vytvorilo produkt GOURMET jizni Morava, vybér prestiznich stravovacich podnikd hodnocenych
externimi specialisty. V nasi turistické oblasti Znojemsko a Podyji se zde umistilo nékolik kvalitnich podnikd.
Gourmet jizni Morava muze byt jednoznacné samostatnym cilem navstévy. Vyjimecné postaveni a velky
potencial maji gastronomické akce, zejména na podporu nizké sezdny, patti mezi né napf. Festival vina VOC
ve Znojmé, Slavnosti Znojemské okurky ve Znojmé, Pivni slavnosti ve Znojmé, Merunkobrani v Miroslavi,
Burcak fest a Burédkobrani ve Znojmé ¢i Moravském Krumlové, Slavnosti chleba ve Slupi a dalsi.

Znojemsko a Vranovsko mUze byt samostatnym cilem navstévy s pfenocovanim (vikendu, dovolené), je zde
dostatecna nabidka kvalitnich a ubytovacich kapacit. Ostatni podoblasti mohou byt spiSe cilem
jednodennich vylet(, kdy zajimava gastronomie mUiZe byt doporuéenou zastavkou na cesté. Potencial maji
specialni gastronomické produkty a vinarské akce, zejména pokud se konaji v nizké sezéné.

Tabulka .1 Ndvstévnost turistickych cild, vlastni zdroj DMO

49 953
2165 1977 2185 1456 1868
0 0 cca3000 | 2122 1895
Znojmo
44691 | 44572 | 55138 54 977 55423
27518 35338 | 23399 23521 25578
5050 6 982 15 098 12 731 13916
Znojmo-Louka 56 900 41 360 70580 77 745 70 868
Jrgﬂgzce 4100 5051 | 3517 5 964 3581
Znojmo 1447 cca1900 | ccad4 000 | cca4000 | cca4d 000
Znojmo-Louka 19 380 3667 4 600 3702 3197
Satov 3989
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Stitary

NP Podyji - 32980 | 51240 | 39385 | 49365 | 38484
Sobes
Satov 5550 X X X X
Havraniky —
PR 14 290 15 699 16 073 20795 10 544
Staré vinice
Znojmo 51780 39900 9000 X X
Dobsice 29 632 24 000 X X X
Vrbovec 2 460 2200 X X X
Znojmo 4700 4500 X X X
Znojmo 7 669 2914 2431 2548 2553
Znojemsko 1700 2 896 2468 1765 1735
Znojmo 452 1945 1850 X X
Znol p
nojmo / Bitov / 0 y y y y
Vrnanov
8 561 13 359 11521 10 330 12400
(tourdata)
7028 6153 5 664 5416 > 400
) (tourdata)
Znojmo 12 500
9739 6532 14 912 12 998
(tourdata)
18 300
9632 5667 18 467 17 537 (tourdata)
Znojmo- 700
Primétice 114 74 414 707 (tourdata)
katastr obce 24 000
Bitov 25755 27 011 23 260 20520 (tourdata)
60 829 58 796 74 238 67 508 73300
(tourdata)
Bitov 65 301 68 189 67 624 66 950 69 392
Vranov nad Dyji 63729 43123 69 387 61076 69 247
Uherdcice 1431 3537 5348 5219 4236
Lukov 10 798 7730 8621 9779 9530
Vranov, Sumna,
63517 28 315 29981 29907 28412

[EEN
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Vranov, sumna, | o9, | 1482 X X X
Stitary
Vranov, Sumna, cca 15 cca 15
Stitary 36 000 X cca 15 000 000 000
Vrans)vl, Sumna, cca 10 000 X X X X
Stitary
Vran9v/, >umna, cca 50 000 X X X X
Stitary
Vranov nad Dyji 9 840 X X X X
Vranov nad Dyji | 42580 X X X X
Bitov 1500 300 2 500 1800 X
Zeletice cca 1100 cca 80 cca 1280 X X
3227 1700
38815 97 9094 (tourdata) | (tourdata)
Moravsky 383 2225 7 489 7388 8169
Krumlov
6320 11172 14 663 16 500 10028
1878 3088 5643 3358 3918
Miroslav
2 206
Bohutice 1261 767 1710
Vedrovice 215 696 922- 1160-
Jevisovice 2555 (info 4138 2900
od CCRIM) (tourdata) | (tourdata)
Slup 6 146 5302 18 033 16 609 15763
Satov 1841 3878 5801 5 866 6 684
Vrbovec 4200 7757+ | cca 4000 | cca 4500 X

Zdroj: Vlastni zdroj DMO Znojmoregion

Z uvedenych dat a analyz vyplyva, Ze oblast Znojemsko a Podyji a pro celou oblast jizni Moravy jako celku
jsou velmi podstatnou cilovou skupinou rodiny s détmi. O to svédci i navstévnost, nejvice jsou navstévovany
pamatky, pak sem mifi turisté za vinem. Pod spravou Narodniho pamatkového uUstavu se na Znojemsku
nachazi ¢tyti objekty — zamek Vranov nad Dyji, hrad Bitov, zficenina Novy hradek u Lukova a zamek
Uhercice. Nejvice navstévovany je vranovsky zdmek a hrad Bitov, které presahuji pres 60 tis.
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Tabulka ¢.2 Navstévnost turistickych tras, vlastni zdroj DMO

Znojmo 1496 | 1497 | 1781 | 910
Znojmo 1081 | 1644 | 2135 | 923
Znojmo 816 800 X X
TIC Znojmo
(Znojemska
Znojmo Beseda) 32 X X X
Znojmo X 317 X X
. 118 120 122
Znojmo 29682 |42 700 507 780 561
Znojmo 5700 | 5286 | 4100
udaje
nebyly
Znojmo Vodacke 950 | 821 | 646 |S1€doV
centrum any
Znojmo, s.r.o. (novy
Krhovice 2120 | 2520 | 1503 pr°)"°z
Hradek 873 | 1186 | 1183
Cizov X 38307 (41829 |51045| 4178
Nadace
Lukov Partnerstvi + X 20477 (22794 | 26689 | 2716
Sprava
Havraniky |Narodniho praku X 35087 (39134 | 42984 | 3488
Podyji
Hevlin X 22665 | 26459 (33631 | 5211

[EEN
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Narodni
park Podyji

Nadace
Partnerstvi +
Sprava
Narodniho praku
Podyji

39 092

45 675

52150

50 486

46 161

27 810

28 266

26 126

26 526

23 348

16 029

14 873

7 526

6643

6515

25024

21963

20 606

17 352

16 889

18 091

19121

17 066

13 813

12 975

47 689

46 070

30 669

28 392

27 025

83455

79 938

64 054

60 776

54 853

27 134

28 196

20 022

16 417

16 013

26 053

25043

15904

15 406

15 223

63 887

66 079

52 221

50 537

46 552

20 245

20031

12 855

12 624

14 304

12 486

11 249

8633

8 697

7 803

42 170

40 346

26 676

25980

24 607

17 742

17 689

11512

11 263

10 286

33 289

32707

27 640

23 836

23431

5142

4271

2148

505
338

501
517

395
808

368
748

345
985

Zdroj: Vlastni zdroj DMO Znojmoregion
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Tabulka ¢.2 Navstévnost turistickych tras, vlastni zdroj DMO

leden-tnor |  Znojmo Hudba | nekona | 105 |5 100 | 2000 | 2 000
Znojmo, z.s. | lose
dnor Znojmo 2 Znovin | pouze | ohn |5 a0 | 2237 | 2044
Znojemsko | Znojmo, a.s. | on-line
bfezen Miroslav Mesto nekona 500
Miroslav lo se
bfezen Znojmo Zrmvm nekona 1600
Znojmo, a.s. | lose
Mésto
Bfezen/dub Znoimo Znojmo/ | nekona | nekona | cca2 | cca2 | cca2
en J Znojemska lo se lo se 000 000 | 000
Beseda
Znovi
duben | Znojemsko novin | nekona | nekona |, 5oq | g25 | 774
Znojmo, a.s. | lose lo se
duben Bohutice Obef: nekona | nekona 500+
Bohutice lo se lo se
Znojmo - | Jihomoravsk )
duben Minoritsky | é muzeum | 1484 803
‘v L 000+
klaster ve Znojmé
Technické
.y nekona | nekona
duben Satov muzeum v
N lo se lo se
Brné
600+ | 300+
(z (z
Obec nekona | nekona | toho | toho
duben Vrbovec N B
Vrbovec lo se lose | cizinci | cizinci
cca5 | ccas
%) %)
1 1
1200 5(()§)+ 1(?;)+
kvéten Vrbovec Obec (nah,rad nekona toho | toho
Vrbovec ni lo se A B
termin) cizinci | cizinci
cca5 | ccas
%) %)
Jihomoravsk
N . , nekona | nekona 4
kvéten Znojmo é muzeum
o lo se lose | 400+
ve Znojme
VOC rrz)zg:f cca 8- | cca 8- | cca 8-
kvéten Znojmo 7noimo. 2. 5000 (covid 10 10 10
JMO, 2.5. “OV'%1 000 | 000 | 000
limit)

[EEN
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kvé ¢ Znovi k
véten/Cerv | emsko novin- | pouze | NekoNa | ¢ oog | 6693 | 6829
en Znojmo, a.s. | on-line | lose
Mésto
Znojmo / ccal cca cea cea
cerven Znojmo Znoiemska 2 000 200 12-14 | 12-14 | 12-14
) 000 | 000 | 000
Beseda
Mésto
. Moravsky Moravsky nekona
cerven Krumlov / 500
Krumlov , lo se
soukromy
subjekt
Eerven pohranici razné nekona | nekona
M subjekty lo se lo se
Technické
. nekona | nekona
cerven Slup muzeum
lo se lo se
Brno
Mésto
, Moravsky
Eerven Moravsky |\ iov/ | 200 | 115
Krumlov ,
soukromy
subjekt
Y Mésto
HruSovany Y
v HruSovany | nekona | nekona
cerven nad
v nad lo se lo se
Jevisovkou .
Jevisovkou
Znovi
erven | Znojemsko novin | nekona | nekona | 4 a9 | 4 409 | 1444
Znojmo, a.s. | lose lo se
Eerven Jihomoravsk
Bitovsko € muzeum 1461 1084 | 4655
srpen o
ve Znojme
. Znojmo a Hudba 15 14 14
11 11
cervenec Znojemsko | Znojmo, z.s. 000 000 000 000 | 000
cervenec Bohutice Obef: cca 250 | cca 280
Bohutice
nekona
lo se,
pouze
Eervenec | Miroslav Mésto | zastupn | nekona | o 1, | 5 500 | 5 000
Miroslav a mini lo se
akce
cca 600
osob
cervenec Miroslav Mesto nekona | nekona 1000 | 1000
Miroslav lo se lo se
Mésto
, M ky
cervenec Moravsky Krz::I\:)Sv\; cca cca
Krumlov i 1000 1000
soukromy
subjekt

[EEN
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Cervenec Visiové Méstys nekona 2
Visnové lose | 000+
. Vranovskd | Vranovska nekona | cca3
cervenec v (v
plaz plaz, s.r.o. lo se 000
. Vranovskd | Vranovska nekona | cca 4
cervenec (y ‘y 2000
plaz plaz, s.r.o. lo se 000
Jihomoravsk
cervenec Bitovsko € muzeum 1100 X X X X
ve Znojmé
Mésto
cervenec- |, im0 | ZMOmo/ | 5o10 | 1430
srpen Znojemska
Beseda
Eervenec- Jihomoravsk
Znojmo é muzeum 1366 1428 | 2237
srpen L
ve Znojme
Eervenec- Jihomoravsk
Znojmo é muzeum 956 652 689
srpen L
ve Znojme
Cervenec- Dobgice Vinafstvi 3588 « « «
srpen LAHOFER
cervenec/sr | Vranovskd | Vranovska nekona | cca 6
iy v 5 000
pen plaz plaz, s.r.o. lo se 500
Mésto
. Znojmo / ccal |ccal|ccal
Z 12
srpen noIMO 1 7n0jemska 00 | ccad00| 156 | 900 | 000
Beseda
cca 3-
HrusSovan 4000
sroen nad Y| soukroma (ztoho | cca2
P n firma 2000 | 000
Jevisovkou .
platicic
h)
Mésto
. Moravsky
srpen Moravsky Krumlov/ | 5000 nekona
Krumlov , lo se
soukromy
subjekt
. Obec
srpen Vedrovice Vedrovice 90
Vinarstvi
sroen Vranovskd | LAHOFER + | nekona | nekona 1
P plaz Vranovska lo se lose | 200+
pldz, s.r.o.
500+ 5(3;)+ 5(?;)+
toh
srpen Vrbovec Obec 850 (.Z . N .0 toho | toho
Vrbovec cizinciO| .. .| .. .
%) cizinci | cizinci
0%) | 0%)

N
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Mésto
srpen Znojmo | Z"mo/ 11 4no
Znojemska
Beseda
obce Obec
srpen Moravskokr | KubSice a 250 290 173 120
umlovska | okolni obce
Nadace
Zari Znojemsko | Partnerstvi, 1707 | 1919 | 1350 | 1000
0.p.s.
ZaFi Vedrovice Obec. 1000 500
Vedrovice
Technické
e Slup muzeum nekona
Brno / Obec lo se
Slup
Mésto
. Moravsky
zafi MK;)J;V;EIV Krumlov / 1000 1c2c; 0
soukromy
subjekt
Mésto
- Moravsky Moravsky nekona
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Zdroj: Vlastni zdroj DMO Znojmoregion

Z dalsich vlastnich prazkum vyplyva, Ze nase dalsi cilova skupina turistd jsou aktivni turisté vyhledavajici
cykloturistiku, pési turistiku a vodni sporty.

3.5 DOPRAVA

Dostupnost oblasti ZnojmoRegion je z celorepublikového pohledu problematicka, nachazi se v periferni
Casti Jihomoravského kraje, chybi zde dalnice ¢i rychlostni komunikace, chybi Uplny obchvat mésta Znojma
a nékteré dostupné silnice I. tfidy jsou ¢asto nevyhovujici zejména v dopravné technickém stavu (napf. I/53)
smérem na Brno. Nejvyznamnéjsi dopravni komunikaci je silnice I/38 ve sméru Mlada Boleslav — Jihlava —
Znojmo — statni hranice (zafazena do mezinarodni patefni sité — oznaceni E59). Vyhodou je relativni blizkost
velkych sidel a tedy i zdrojovych trh{i: Brno Jihlava, Bratislava, Vider. Doprava v regionu je koordinovana

v ramci integrovaného dopravniho systému IDS JMK na nékterych mistech i s pfeshrani¢nim presahem (Laa
an der Thaya, Drosendorf). V soucasné dobé zcela chybi pfimé rychlikové napojeni Znojma na Jihlavu,
potazmo na Prahu, na Brno i na Viden. navic oblast Podyji je také velmi Spatné dostupna Zelezni¢ni
dopravou. Dobré Zeleznicni i silni¢ni spojeni je realizovano s Rakouskem.

S dopravni intenzitou velmi Uzce souvisi kapacita mist pro zaparkovani individualni automobilové dopravy i
autobusové dopravy v misté dané turistické atraktivity, tzv. doprava v klidu (parkovisté, odstavné plochy).
Nedostatek téchto ploch mize v dlouhodobém horizontu ovlivnit i samotnou navstévnost lokality.
Cyklisticka doprava je v poslednich letech jednim z nejvice se rozvijejicich dopravnich odvétvi, také diky
vyznamné vazbé na cykloturistiku. Cykloturistika tvofi vyznamny druh dopravy vzhledem k turistické
atraktivité regionu a umoZznuje propojeni jeho jednotlivych ¢asti, obci a pfirodnich atraktivit s centry
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rekreace. Je zde vytvoreno nékolik novych cyklotras, které zbudovali ¢i vyznacili jednotlivé obce Ci
organizace. Obecné maji vyznamny potencidl cyklostezky propojujici kulturni a vinarské atraktivity v SirSiho
znojemského regionu. Vétsina z cyklotras je vedena po komunikacich Il. a lll. tfid, dale po polnich a lesnich
cestach.

Znojemsko a Podyji je pro pési turistiku i nenaro¢nou cykloturistiku idealnim prostfedim. Vyznamnym
odvétvim dopravy je lodni doprava provozovand na Vranovské prehradé, ktera tvofi neodmyslitelnou
dopravni infrastrukturu mezi Vranovem nad Dyji a Bitovem a zajistuje prepravu turistl mezi dvémi
nejvyznamné;jsimi pamatkami této oblasti.

3.6 NEJVYZNAMNEJSI CYKLOTRASY NA ZNOJEMSKU

DALKOVE TRASY

EuroVelo 13 ,,Stezka zelezné opony ,, www.evi3.eu

Greenway Praha—Wien (¢. 48), www.prahaviden.cz

Moravska vinna stezka — Znojemska ¢ast TRASA NA ZNOJEMSKU, https.//mapy.cz/s/kucohubuze
Znojemska vinarska stezka I. a Il. https://mapy.cz/s/hodubedore ,nebo na www.vinarske.stezky.cz
REGIONALNI DALKOVE TRASY

Mlynaiska stezka www.mylnarskastezka.cz

Cyklotrasa ¢. 5007 TRASA: https://mapy.cz/s/kazoradoje

Krumlovsko — Jevidovicko ,Zivé pomezi“ http://zivepomezi.cz/projekty/paterni-cyklostezka-krumlovsko-
jevisovicko

Trasy HruSovanska

5008 MAPA: https://mapy.cz/s/juzagapuru

Cyklookruh Po rovince MAPA: https.//mapy.cz/s/bobohogata

Mezi poli a vinohrady MAPA pouze v pdf letdku:

http://www.hrusovansko.cz/e download.php?file=data/editor/23cs 4.pdf&original=mezi poli _a vinohrad
y.pdf

Muchova cyklostezka MAPA: https://mapy.cz/s/necusejaju

Ahoj sousede MAPA: https://mapy.cz/s/bozanopehu

Trasy Moravskokrumlovska/Miroslavska/ Jevi$ovicka

Trasa 5006 https://mapy.cz/s/babodezove

Trasa 5009 https.//mapy.cz/s/nozogohopo

Krajem dvou fek www.jevisovice.cz/cyklotrasy

Mikroregion Moravia https://mapy.cz/s/mozavehuvo

Trasa €. 481 https://mapy.cz/s/decunatona + €. 5264 https://mapy.cz/s/ledabuhocu Po stopach Cyklookruh
po stoach JEAN-LOUIS RADUITA DE SOUCHES https://mapy.cz/zakladni?planovani-
trasy&x=15.9879144&y=48.9697841&z=12&dim=5ee23017fd0bcb6430c3f588

Trasy na Vranovsku, Bitovsku a Uhercicku

Pivovarska 12 https://mapy.cz/s/huzokohame nebo www.utesaru.cz/content/bitovska-cyklostezka-
pivovarska-12

Cyklotrasa Vranovsko https://mapy.cz/s/hupekequhe nebo https://ev13.eu/cs/tour/cyklovylet/auf-dem-
fahrrad-durch-die-vranov-region/36437963/

Trasy v NP Podyji

MAPA Narodnimi parky Podyji/Thayatal -severni okruh https://ev13.eu/cs/tour/cyklovylet/nationalpark-
thayatal-radweg-variante-nord/2809957/
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MAPA Narodnimi parky Podyji/Thayatal -jizni okruh https://ev13.eu/cs/tour/cyklovylet/nationalpark-
thayatal-radweg-variante-sued/2809961/#dmdtab=o0ax-tab3

Okruh Narodnim parkem Trasa ¢. 5000 https://mapy.cz/s/quhelapudu + trasa ¢. 5001
https://mapy.cz/s/desokoresu

nebo MAPA propojeni 5000+5001 https://www.outdooractive.com/cs/route/cyklovylet/jihomoravsky-
kraj/vychodni-casti-narodniho-parku-podyji/36438039/
Trasy v okoli Znojma a v jiznim pohranici

Vinafskym krajem: https://mapy.cz/s/hepozujako

Vrbovecka stezka Hroznové kozy: https://mapy.cz/s/nuhekolale

Specialni trasy
Znovinsky kolobézkovy okruh , https://mapy.cz/s/bejuraruro

3.7 Seznam Naucnych a rodinnych stezek

Naucné stezky a poznavaci trasy seznamuji ndvstévniky s kulturnimi a pfirodnimi zajimavostmi daného
Uzemi. Po trase si mohou zajemci na infopanelech predist zajimavosti z mista, kterym prochazeji. V zemi
nasi destinace Znojemsko a Podyji se nachazi celkem cca 28 stezek, jak v ptirodé, tak ve méstech. Jsou
vhodna pro prochdazky s ko¢arkem, s malymi détmi, pro seniory, ale i pro dalsi zajemce. Nejdelsi nau¢na
stezka se nazyva NAUCNA STEZKA PO PAMATKACH NAPOLEONOVA (40 km), vychozim bodem obec
Suchohrdly. Nejkrat$i nau¢nou stezkou je NAUCNA VINICE STARYCH ODRUD ( 0,5 km) v Satové.

Ndazev naucné stezky, délka:

SVATOKLEMENTSKA STEZKA Znojmo — Dobsice — Dyje — Tasovice — Hodonice
Délka trasy: cca 15 km

NAUCNA STEZKA ANTONINA PRASKA Bohutice

Délka trasy: cca 1,5 km

VELKOMORAVSKA NAUCNA STEZKA Znojmo-Hradisté

Délka trasy: cca 1 km

ARCHEOSTEZKA PO STOPACH PRAPREDKU Vedrovice

Délka trasy: cca 5 km

ARCHEOSTEZKA PO STOPACH PRAPREDKU Hluboké Mastvky + Boskovstejn — Strelice — JeviSovice
Délka trasy:

NAUCNA STEZKA HROZNOVE KOZY Vrbovec

Délka trasy: cca 5 km

NAUCNA VINICE STARYCH ODRUD Satov

Délka trasy: cca 0,5 km

NAUCNA STEZKA ZA HISTORIi, VINEM A OPEVNENiIM SATOVA Satov
Délka trasy: cca 4 km

NAUCNA STEZKA PO CS. LEHKEM OPEVNENI Vranov nad Dyji

Délka trasy: cca 1,5 km / 3 km

NAUCNA STEZKA ZA HISTORIi, VINEM A OPEVNENiM SATOVA Satov
Délka trasy: cca 4 km

LETECKA NAUCNA STEZKA 1939-1945 Ném¢icky (okres Znojmo)
Délka trasy: cca 2 km
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VINARSKA STEZKA PO STOPACH NAPOLEONA Dobsice

Délka trasy: cca 2,5 km

NAUCNA STEZKA PO PAMATKACH NAPOLEONOVA PUSOBENi NA ZNOJEMSKU
Suchohrdly — Dobsice — Oblekovice — Sedlesovice — Znojmo-Louka — Pfimétice — Kucharovice — Unanov -
Jevisovice

Délka trasy: cca 40 km

NAUCNA STEZKA S MLOKEM HUGEM GRANICKYM UDOLIM Znojmo — Grénické udoli
Délka trasy: cca 2,4 km

NAUCNA STEZKA KRUMLOVSKO-ROKYTENSKE SLEPENCE Moravsky Krumlov

Délka trasy: cca 15 km

NAUCNA STEZKA MIROSLAVSKE KOPCE + MIROSLAVSKY RYBNIK Miroslav

Délka trasy: cca 3 km + 1 km

NAUCNA STEZKA UDOLIM LASKY Bozice — Karlov

Délka trasy: cca 5,4 km /4,3 km / 2,2 km

PO PAMATKACH MIKROREGIONU JEVISOVICKO JeviSovice a okoli

Délka trasy:

NAUCNA STEZKA KARLA CLARYHO Vranov nad Dyji

Délka trasy: cca 4,5 km /5,5 km /7 km

NAUCNY OKRUH JOSEFA DOREHO — KE STRIBRNYM VODOPADUM Vranov nad Dyji
Délka trasy: cca 2,6 km

HRABENCINA STEZKA + OKRUH H. MNISZKOVE Vranov nad Dyji

Délka trasy: cca 1,5 km / 3 km

NAUCNA STEZKA JINDRICHA DAUNA (LOVECKA STEZKA BITOVSKYCH PANU) Chvalatice - Bitov
Délka trasy: cca 5,6 km

MININAUCNA STEZKA ZAMECKYM PARKEM KRAVSKO Kravsko

Délka trasy: cca 2,1 km

LESONICKA SKOLNi NAUCNA STEZKA Lesonice (okres Znojmo)

Délka trasy: cca 3,6 km

NAUCNA STEZKA MORAVSKEHO VCELARSTVi Mikulovice (okres Znojmo)

Délka trasy: cca 5 km

GRASELOVA STEZKA OKOLiM VRATENINA Vraténin

Délka trasy: cca 7-11 km

NAUCNA STEZKA NASE DREVINY NP PODYJi Znojmo — Popice

Délka trasy: cca 3 km

NFORMACNI SYSTEM NP PODY!Ji + OBCE NP PODYJi Narodni park Podyji

Délka trasy: libovolnd

Tato oblast ma venkovsky charakter s vy$si mirou nezaméstnanosti zplsobenou absenci rozvinutého
pramyslu a historickym vyvojem, typickym pro ptrihrani¢ni oblasti. Aktualni mira nezaméstnanosti na
pocatku roku 2022 je 6,1%. Oblast ZnojmoRegionu lze na zakladé Strategie regionalniho rozvoje na obdobi
2014-2020 zaradit mezi stdtem podporované regiony. Hospodarsky problémové regiony vykazuji v ramci
republikového srovnani z hlediska vybranych hospodarskych a socialnich ukazatel( podstatné nizsi Uroven,
nez je primér CR. Zafazeni mezi hospodatsky problémové regiony je vysledkem multikriteridlni analyzy, pfi
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niz se zohlednuje vykonnost ekonomiky, mira nezaméstnanosti, davky v hmotné nouzi, zadluzenost a saldo
migrace. Hospodarsky problémové regiony maji v celostatnim kontextu nizsi miru konkurenceschopnosti.
Vyvoj primérné miry nezaméstnanosti v regionu kopiruje trendy na krajské a narodni trovni, je vsak trvale
na vyssi Urovni. Obyvatelé téZi z blizkosti Rakouska, dochazi k odlivu kvalitni pracovni sily v nékterych
odvétvich.

Zhodnoceni vyznamu turismu pro ekonomiku regionu

Cestovni ruch neovliviiuje pouze zaméstnanost, ale podstatnym zplsobem se podili na tvorbé HDP, m
vyznamny vliv na pfijmy mistnich rozpoctl a jeho rozvoj podporuje investi¢ni aktivity v izemi. Proto je pro
svlj multiplikac¢ni efekt povaZzovany za odvétvi budoucnosti. Ekonomicky dopad turismu je ale zna¢né
zavisly na nasledujicich faktorech, kterymi jsou atraktivity, dostupnost a vybavenost. S tim Uzce souvisi také
faktory kvality poskytovanych sluzeb a spokojenosti navstévnika. Stale duleZitéjsi ilohu zde proto musi hrat
organizace cestovniho ruchu, v nasem pfipadé DMO ZnojmoRegion, ktera stanovuje rdmec pro fungovani
destinace, vyviji turisticky produkt a propaguje ho na vhodnych trzich turistického ruchu.

Vyznam destinace ZnojmoRegion

Oblast ZnojmoRegion ma vsechny predpoklady, aby se stala UspéSnou a konkurenceschopnou destinaci
cestovniho ruchu. Navstévniklim nabizi velké mnoZstvi atraktivit v podobé historickych pamatek, ptirodnich
kras reprezentovanych Narodnim parkem Podyji a kulturni krajinou vinohrad(l nebo tradic a kultury spojené
predevsim s vinem. Primdrni nabidku doplfiuje zdkladni infrastruktura a vybavenost destinace ubytovacimi
a stravovacimi zafizenimi rliznych kategorii a zafizeni pro traveni volného ¢asu a pro zabavu.

Jednoznacné vymezeni destinace, identifikace silnych a slabych stranek a potencialu rozvoje umozni lépe
reagovat na potieby zdkaznikd. Jasny positioning a vymezeni v ramci Ceské republiky a akcent na
jedinecnost a kvalitu je zakladni konkurenéni vyhodou. Pro navstévniky pak management destinace vytvari
ucelenou a prehlednou formu nabidky, ve které se Iépe orientuji a ziskava zpétnou vazbu o jejich
spokojenosti a pruznéji tak mlze reagovat na potieby a zmény preferenci.

3.9 PREHLED TIC V DESTINACI

Tabulka & 3 Prehled CERTIFIKOVANYCH TIC v destinaci

Bohutice 8 Hevlin 491

671 76 Bohutice 671 69 Hevlin

CERTIFIKACE KLASIFIKACNITRIDA C CERTIFIKACE KLASIFIKACNITRIDA C
platnost od 3.6.2021 do 3.6.2023 platnost od 11.8.2020 do 11.8.2022
http://tic-bohutice.pageride.cz www.hevlin.cz/preshranicni-informacni-
www.bohutice.cz centrum/os-2328

nam. Miru 9 Vedrovice 327

671 67 HruSovany nad JevisSovkou 671 75 Vedrovice

CERTIFIKACE KLASIFIKACNITRIDA C CERTIFIKACE KLASIFIKACNITRIDA C
platnost od 11.8.2020 do 11.8.2022 platnost od 11.8.2020 do 11.8.2022
www.hrusovansko.cz www.muzeumvedrovice.cz
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Namésti 47 Hradni ulice (jizni pfistupova cesta ke
671 03 Vranov nad Dyji Znojemskému hradu)

669 02 Znojmo
CERTIFIKACE KLASIFIKACNITRIDA C CERTIFIKACE KLASIFIKACNITRIDA C
platnost od 11.8.2020 do 11.8.2022 platnost od 3.6.2021 do 3.6.2023
www.navstivtevranovsko.cz www.znojemskabeseda.cz/tic

Obrokova 10 Melkusova 3053/41

669 02 Znojmo 669 02 Znojmo

CERTIFIKACE KLASIFIKACNITRIDA B CERTIFIKACE KLASIFIKACNITRIDA C
platnost od 3.6.2021 do 3.6.2023 platnost od 11.8.2020 do 11.8.2022
www.znojemskabeseda.cz/tic www.cykloklubznojmo.cz

Kromé uvedenych 8 certifikovanych TIC pravidelné komunikuje a spolupracuje i s dalsSimi 6 informacnimi
centry v regionu, které oficialni certifikaci ATIC nemaji.
Jedna se o:

o Navstévnické stiedisko Spravy narodniho praku Podyji v Cizové

e Turistické informacni centrum v JeviSovicich

e Kulturni stredisko, informacni centrum a Zdmek v Miroslavi

e Méstské informacni centrum v Moravském Krumlové

e Vodacké informacni centrum Stard vodarna ve Znojmé

e Vinarské informacni centrum VOC Znojmo

3.10 PRODUKTOVA NABIDKA DESTINACE A PLANOVANI

Propagacni materidly v jednotném vizualnim stylu jsou nedilnou soucasti budovdani brandu. V soucasné
dobé existuje nékolik promo materidld, jedna se napfriklad o broZuru Mapa s tipy na vylety, Jak objevovat i
obdivovat a co nejvice si uZit turistickou oblast Znojemsko a Podyji, Svatecni ZnojmoRegion, Vini, pivo,
dobré jidlo kde a kdy si je uzit, TOP AKCE. Dalsim z produktové nabidky je uceleny mapovy Cykloprivodce
Znojemskem a Podyjim, ktery je navic podporen i mobilni aplikaci Na kolei pésky. Od roku2020 vydavame
turistickou kartu ZnojmoRegion+, ktera ma i svoji sobdoménu https://karta.znojmoregion.cz/

V roce 2021 jsme poprvé vydali prvni turistické noviny ZnojmoRegionu.
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turistické oblasti je Iéto. Tomu odpovidd i nastaveni pldnovaciho harmonogramu, resp. ¢asového
predstihu. Zakladni ¢asovy predstih pro pripravu produktl je 12—14 mésicl pro konkrétni rok a ma

nasledujici prabéh:
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Tento prabéh je idedInim pripadem, cilem je se k nému postupné propracovat a systematicky jej udrzovat.

Stejné pozadavky jsou obsazeny i ve strategii CCRIM.
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4. Systém rizeni cestovniho ruchu
a analyza DMO ZnojmoRegion

ZnojmoRegion, ktery je projektem spoluprace vsech aktérl cestovniho ruchu v regionu Znojemska a Podyji,
byl zfizen za Ucelem vytvareni Turistické destinace ZnojmoRegion jako turisticky atraktivni oblasti

s rostoucim vyznamem pro cestovni ruch. Spolek byl zaloZen v roce 2017. V rdmci své plsobnosti si
ZnojmoRegion vytycil 4 hlavni pilife ¢innosti destinacniho managmentu. Jednd se oblast marketingu,
koordinace a podpory cestovniho ruchu, které jsou povazovany za stéZejni. V ramci jednotlivych pilitd se
ZnojmoRegion zabyva:

1. Marketing

- propagace regionu, jeho pfilezitosti a nabidek,

- Ucast na veletrzich, vydavani vlastnich propagacnich a informacnich materialQ

- zastupovani regionu pred nadregiondlnimi a narodnimi subjekty

- B2B spoluprace s odbornymi subjekty cestovniho ruchu (CK/CA kancelare), B2M spoluprace
(medialni propagace)

2. Koordinace

- propojovani informaci a zdroj(, spojovani turistickych produktl oblasti

- rozvoj spoluprdce mezi zapojenymi subjekty a zapojovani novych, jak z fady verejného sektoru, tak
ze soukromé podnikatelské sféry Ci neziskovych subjektd

- organizace a tvorba turistické nabidky v regionu

3. Podpora

- certifikacni podpora kvality poskytovanych sluzeb v regionu

- podpora projektl pfipravovanych a realizovanych v regionu

- aktivni tvorba produktd cestovniho ruchu

- aktivni vyhledavani novych ¢i méné zndmych turistickych cill regionu

4. Preshranicni spoluprace
- rozvoj preshranicni spoluprace v rdmci cestovniho ruchu

Vystupy jednotlivych ¢innosti destinaéniho managmentu maji podobu informacnich a nabidkovych zdroja
smérem k soucasnym nebo potencidlnim navstévnikiim, ale také strategické a koordinacni podpory pro
rozvojové projekty samotnych subjektl v Uzemi Znojemska a Podyji.

Financovani destinace ZnojmoRegion, z.s. je v soucasné dobé pokryto z ¢lenskych pfispévkl, mimoradnych
¢lenskych prispévk, ale rovnéz se ZnojmoRegion snazi vyuzivat vSech moznych zpUsobd, jak ziskat finan¢ni
prostfedky pro svoje projekty a provoz. Zejména zada a vytizuje dotace z IMK, MMR, Interreg,
CzechTourism a dalSich zdroju.
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4.1 ANALYZA RIiZENi CESTOVNIHO RUCHU

Organizacni strukturu spolku ZnojmoRegion tvofi:
a) valnd hromada spolku

b) predstavenstvo spolku

c) revizni komise spolku

Do organizacni struktury spolku patfi také povérena osoba spolku a tajemnik spolku.

Valna hromada je tvorena shromazdéni vsech ¢lent spolku. Ostatni organy spolu jsou volené. Valna
hromada je nejvyssim organem Spolku.

Predstavenstvo spolku je kolektivnim statutarnim organem spolku, vede a fidi jeho ¢innost v souladu se
stanovami a dalSimi vnitfnimi predpisy spolku mezi jednotlivymi zaseddnimi valné hromady spolku. Za svoji
¢innost odpovida predstavenstvo spolku valné hromadé. Predstavenstvo spolku ma 8 ¢lend.

Predseda predstavenstva zastupuje spolek na venek, aktualné se jedna také o vykonnou funkci v rozsahu
0,5 uvazku. Predseda spolku jedna jménem spolku ve viech vécech navenek samostatné. Pfredseda spolku
fidi a koordinuje ¢innost spolku, koordinuje ¢innost jednotlivych organt spolku. Pfi vykonu své funkce je
vazan rovnéz rozhodnutimi pfedstavenstva spolku a valné hromady spolku. Pfedseda spolku kontroluje
¢innost kancelare spolku.

Tajemnik spolku je zaméstnancem spolku. Tajemnika spolku jmenuje a odvolava predstavenstvo Spolku.
Tajemnik spolku ma v soucasné dobé plny pracovni Uvazek. Tajemnik spolku zabezpecuje plnéni usneseni
valné hromady Spolku a predstavenstva Spolku, fidi a organizuje ¢innost kancelare Spolku.

Povérena osoba spolku je volena vykonna funkce, funkéni obdobi trva jeden rok, kandidat na tuto funkci
musi byt ¢lenem spolku. Napomaha predsedovi spolku a tajemnikovi spolku s plnénim Ukold vzeslych

z usneseni valné hromady a predstavenstva spolku. Po dohodé s predsedou spolku povéruje ukoly
tajemnika spolku a zaméstnance spolku.

Obrazek €. : Organizace cestovniho ruchu v Jihomoravském kraji

Centrala
CzechTourism Cestoviho ruchu
Jizni Morava

BRNO CONVENCION
BUREAU

ZNOJMOREGION

Tluristicka

CLENOVE MEMORANDA . .
informacni centra

PODNIKATELSKE NEZISKOVE
SUBJEKTY SUBJEKTY

MESTA, OBCE
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5.

SWOT ANALYZA

SWOT analyza ( Strong, Weakness, Opportunities, Threats) je standardni metoda, kterd se bézné pouziva pfi
prezentaci analytickych poznatki a objektech zkoumani. Hlavni podstatou SWOT analyzy je jednoduch3,
avsSak vystizna charakteristika silnych a slabych stranek analyzovaného objektu, véetné jeho pfilezitosti a
hrozeb. Prijetim silnych stranek a zamérenim se na odstrafiovani nebo alespori omezovani slabych stranek

rostou moznosti, jak vyuZit nabizejici se pfileZitosti a omezeni dopadu stanovenych hrozeb.
Tabulka ¢.: SWOT analyza oblasti Znojemsko a Podyji, zdroj: vlastni prdace

mirné klima, vhodné pfirodni pfedpoklady pro realizaci
cestovniho ruchu, ptihodna poloha v ramci CR
rozmanita krajina od vinice, pres lesy az po narodni park
vysokd kvalita a Cistota Zivotniho prostredi

mnozstvi kulturné historickych pamatek

vhodné podminky pro rozvoj vinafské turistiky na
Spickové urovni

pomérné dobra sit cyklostezek a turisticky nauénych
stezek

vyskyt vodnich nadrzi vhodnych k letni rekreaci

Siroka nabidka kulturnich a kulturné spolecenskych akci
a aktivit jak mistniho, tak i nadregiondlniho systému,
velky potencial pro kondani rGznych sportovnich akci
blizkost center Jihlava, Brno a Viden

dobré Zelezni¢ni a silni¢ni spojeni s Rakouskem

obnovovani, rozvijeni mistnich tradic a specifik:
hroznova koza, katefinské hody, masopust, sklepni ulicky
rozsifovani kvalitnich cyklotras ,jejich odklonéni

z hlavnich silni¢nich tras

ekologicka osvéta, udrZitelny turisticky ruch
potencidl rozvoje brownfieldd-Loucky klaster,
Jaroslavicky zamek a dalsi

spoluprace na preshranicnich projektech, logicky
vyplyvajici z polohy destinace Znojemsko a Podyji
Cerpani dotaci véetné evropské dotacni podpory na
rozvoj cestovniho ruchu

rostouci poptavka po aktivni dovolené, turistika,
cykloturistika, vodni sporty

zvyseny zajem o vnitrostatni turistiku

vytvoreni jednotné identifikace-spole¢né propagacéni
materialy, jeden web, spole¢nd propagace oblasti na
meziroc¢nich veletrzich

vyuZiti zpracované strategie cestovniho ruchu

vétsi propagace turistickych cild méné znamych nebo
novych

moZnost zahrnout regionalni produkty a speciality do
nabidky cestovniho ruchu

podpora komunikace a spoluprace turistickych center v
oblasti

nizka retence vody v krajiné, sucha léta

horsi dostupnost v CR- pretizené a nekvalitni silnice
zastarala Zelezni¢ni infrastruktura, nepfimé
Zelezni¢ni spojeni s Brnem

absence dalnice/rychlostni silnice, absence obchvatu
mésta Znojma

chybéjici tradice

nedostatecna znalost cizich jazykl

sezonni charakter cestovniho ruchu v regionu
kratka primérnda doba pobytu, prevladajici
vikendova turistika

v nékterych oblastech destinace chybéjici ubytovaci
a stravovaci zatizeni

vSechny oblasti nejsou turisticky vyuzivané, schazi
pestrost

mozné zhorseni epidemiologické situace a
bezpecnosti v Evropé

odliv kvalitnich pracovnikd v cestovnim ruchu do
Rakouska

oblast zaostava ve vyuzivané modernich technologii
turisté mohou preferovat zahranicni destinace
ohroZeni overturismem v nékterych oblastech
Znojemska a Podyji

chatréani nékterych kulturnich pamatek
konkurence tuzemskych turistickych oblasti
neexistence lazni, sezénnost sluzeb a aktivit
existence omezeného mnozstvi dat, ktera jsou
vhodna pro analyzu a planovani cestovniho ruchu
Vv regionu

zvysujici se naroky turistl na poskytované sluzby
zména v politickém vedené mést a obci, ktefi
nebudou spatfovat potencial pro podporu
cestovniho ruchu
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6. NAVRHOVA CAST STRATEGIE

Navrhova cast ,,Strategie destinacniho managementu a marketingu ZnojmoRegion, z.s. navazuje na
analytickou ¢dast a popisuje kroky, které jsou Zadouci v procesu udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu. V
této Casti byly vyuzity vystupy a zjisténi z analytické ¢asti. Jedna se o informace, které vyplynuly ze
strukturovanych rozhovoru s aktéry v cestovnim ruchu, z provedené SWOT analyzy a dalsich zjisténych
udajl a dat. Zakladni predstava o smérovani této oblasti je obsazena ve vizi. K jejimu naplnéni jsou
zapotrebi dalsi kroky — stanoveny proto byly strategické cile, prioritni osy i konkrétni opatreni.

Strategie destinacni spolecnosti se pfitom opira o 4 zakladni predpoklady:
SPOLUPRACE — €len(, partner( a subjekt(i v cestovnim ruchu.

KVALITA — jako hodnota, ktera je uplatiovdna v fizeni cestovniho ruchu.
UDRZITELNY ROZVOJ — jako zasada pfi rozvoji cestovniho ruchu.
AUTENTICITA — regionu jako pfedpoklad pro rozvoj cestovniho ruchu.

6.1. VIZE

Vize destina¢ni spoleénosti ZnojmoRegion, z. s., ustanovena v ramci certifikace Ceského systému kvality
sluzeb v roce 2019, zni:

,Jako destina¢ni management turistické oblasti Znojemsko a Podyji zastfesime cestovni ruch celého
Znojemského okresu. Propojime rozmanitou nabidku mést a obci, soukromych podnikatell i neziskového
sektoru. Podpofime jejich vzajemnou komunikaci a spolupraci s cilem maximalizovat kvalitu poskytovanych
sluZeb, jednotné prezentovat mnozstvi turisticky atraktivnich cil(i a optimalizovat cestovni ruch v oblasti.
Pfedstavime znamy vinarsky region tak, aby kazdy navstévnik odjizdél s pocitem, Ze je stejné dobte
naloZeny jako zdejsi slavné Znojemské okurky.”

6.2. STRATEGICKE CIiLE

Cil 1 Posileni znacky ZnojmoRegion

Zviditelnéni brandu destinacni spolec¢nosti u odborné i laické verejnosti, posileni povédomi o ¢innostech a
dosahu DMO, Sifeni jiz existujici jasné, Citelné a dobfe uchopitelné znacky ZnojmoRegion, zastresujici
turistickou oblast Znojemsko a Podyji.

Cil 2 Optimalizace turismu v oblasti Znojemsko a Podyji

S ohledem na navstévnickou nevyvazenost v celé oblasti je cilem rozprostreni turistl a navstévnikd regionu
i do méné vytizenych ¢asti oblasti a zaroven posileni mimosezénnich obdobi. S rozsitujici se turistickou
nabidkou regionu je cilem i prodlouzeni délky pobytu dosazeni vyssiho ekonomického pfinosu.

Cil 3 Zajisténi stabilnich financnich tokd v destinacni spolecnosti

Pro stabilni provoz destinaéni spolecnosti, tvorbu vlastnich produktl cestovniho ruchu i dobfe viditelnou a
efektivni marketingovou komunikaci je tfeba zajistit staly prisun finan¢nich tokd z rGznych zdroja.
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6.3 PRIORITNIi OSY

Klicové oblasti rozvoje cestovniho ruchu v oblasti Znojemsko a Podyji jsou rozdéleny do Ctyf prioritnich os:

A» ROZVOJ DESTINACNIHO MANAGEMENTU A EFEKTIVNI RIZENI

Destinacni management, ktery ma na starosti destinacni kancelat, je zakladnim prvkem rozvoje cestovniho
ruchu v regionu. Prostrednictvim efektivné fungujici destinacni kancelare lze zajistit konkurenceschopnou
turistickou destinaci. Dostatec¢né financné zajistény provoz véetné odpovidajici kapacity lidskych zdroju je
primarnim predpokladem pro fungovani a rozvoj destinacni kancelare.

B» EFEKTIVNI SYSTEM MARKETINGU A PROPAGACE

Nezbytnou soucasti rozvoje cestovniho ruchu je efektivni marketingova komunikace a propagace za ucelem
zvyseni povédomi o znacce destinace ZnojmoRegion, podpora zajmu turistl o tento region a zvySovani
délky pobytu zde. K tomu jsou zapotiebi moderni komunikacni marketingové kanaly.

C» ROZVOJ A ZKVALITNENI NABIDKY CESTOVNIHO RUCHU

Nabidku cestovniho ruchu vytvareji rizné subjekty s odliSnou drovni kvality. Vytvareni ucelené tematické
nabidky produktl cestovniho ruchu se neobjede bez vzajemné a kontinualni spoluprace subjektl napfic¢
celou destinaci.

6.4 OPATRENI

PRIORITNi OBLASTI (OSY) JSOU DALE ROZDELENY DO NEKOLIKA DiLCiCH SKUPIN — OPATRENI

PRIORITA A

ROZVOJ DESTINACNIHO
MANAGEMENTU A
EFEKTIVNI RIZENI

PRIORITA B
EFEKTIVNI SYSTEM
MARKETINGU A
PROPAGACE

PRIORITA C

ROZVOJ A ZKVALITNENI
NABIDKY CESTOVNIHO
RUCHU

zvySovani kvalifikace
v oblasti CR

komunikacénich kanald uvnitf
i navenek

OPATRENi 1 | A1l Zajidtovani financi B1 Zvyseni povédomi o C1 Tvorba vlastnich

destinacni kancelare destinacni kancelafi a turistickych produkt(
zviditelnéni znacky destinace

OPATRENIi 2 | A2 Pravidelné piedavani B2 Implementace C2 Vyhledavani novych,
informaci a komunikace komunikac¢niho planu na méné znamych a
s regionalnimi subjekty CR | jednotlivé roky mimosezénnich

turistickych atraktivit
OPATRENI 3 | A3 Rozvoj lidskych zdrojéia | B3 Rozvoj marketingovycha | C3 Sbér a vyhodnocovani

statistickych dat
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Tabulka: plan aktivit napliujici priority a jednotliva opatreni

OPATRENI A1 Zajistovani financi destinaéni kancelaie
Aktivita 1 Ziskavani novych ¢lend a jejich prispévkl

Aktivita 2 Vyuzivani vsech dostupnych dotacnich titulQ
Aktivita 3 Vytvareni ekonomicky efektivnich produktt

Vychozi stav V soucasné dobé ma DMO 44 clenu, ktefi maji rozhodovaci vliv na ¢innost a fizeni DMO.
V soucasné dobé Dmo Cerpa krajské dotace z JMK, narodni dotace z MMR a dotace
Interreg. DMO nyni nema produkty, které by byly vydélecné anebo by se dokazali sami
zaplatit. Rovnéz malo DMO vyuziva participaci partner(i na nasich projektech.Cilovy stav
destinace je vyuZivani viech dotacnich titul(, které Ize ¢erpat na podporu
marketingovych aktivit v cestovnim ruchu, na provoz destinace a na persondl. DMO
nyni nem3 vlastni vydéle¢nou ¢innost.

Cilovy stav Celkovy cilovy stav je financni stabilita DMO.
Cilovy stav je ro¢ni rozpocet DMO cca 4mil.K¢ a 3 stali pracovnici.
Zdroj prijmu destinace:

e Zakladni ¢lenské prispévky 500 tis.

e Projekty-participace 300 tis.

e ubytovaci poplatky -podil do DMO

e dotace, granty 1 mil. K¢

e prispévek statu 750 tis. K¢

e kraj prispévek 750tis.K¢

e mimoradné prispévky, dary 500 tis.

e vlastni ziskova ¢innost 300 ti. K¢

Vystup Stabilizovana ¢lenska zékladna, ktera tvofri ¢ast celkovych prijmu destinace.
Stabilizovany pfijem objemu penéz z dotacnich aktivit na provoz a marketingové a
produktové projekty destinace. Zavést postupny trend vyvoje produkt(, které by byly
zpocatku zafinancovany ze ziskanych dotaci a, ale pak by pfindseli staly pfijem, ktery by
se poutzil na dlouhodobou udrzZitelnost projektu. Spustit vlastni ziskovou cinnost,
alespon v mensi mife, napf. tvorba externich produkt(, poradenska ¢innost.

Monitoring a Pracovnici DMO, pfedstavenstvo a ¢lenové DMO
zodpovédnost

Frekvence Prabéziné, nejpozdéji k 31.12.2027
hodnoceni

OPATRENI A2 Pravidelné preddvani informaci a komunikace s regionalnimi subjekty CR

Aktivita 1 Efektivnéjsi vyuzivani existujici komunikacni sité s regionalnimi TIC, médii a dalSimi
subjekty CR

Aktivita 2 Pravidelné vydavani newsletteru pro ¢leny a partnery DMO

Aktivita 3 Pravidelné vydavani turistického newsletteru pro laickou verejnost a navstévniky

regionu
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Vychozi stav

V regionu mame 17 regionalnich TIC, kde je nastavena pravidelnd komunikaéni kampan.

RovnézZ z regiondlnimi deniky a médii a aktéry v CR. Nyni vyddva kancelar
ZnojmoRegionu cca 5 newsletterd ro¢né, které zasilame ¢lenské zakladné
ZnojmoRegionu. Kancelaf ZnojmoRegionu nevydava turisticky newsletter.

Cilovy stav

Zavést efektivnéjsi predavni informaci o aktivitach ZnojmoRegionu vSem regionalnim
subjektdm CR. Vytvoreni pravidelného newsletteru pro turisty a navstévniky web
znojmoregion.cz Pravidelné vydavani newsletteru pro ¢lena a partnery DMO. Vytvoreni
pravidelného newsletteru pro turisty a navstévniky web znojmoregion.cz

Vystup Newslettery vydavané pravidelné 1x mésicné
Monitoring a Pracovnici DMO

zodpovédnost

Frekvence 1x ro¢né

hodnoceni

OPATRENI A3 Rozvoj lidskych zdroji a zvy3ovani kvalifikace v oblasti CR
Aktivita 1 Zvysovani odborné kvalifikoval pracovniki DMO

Aktivita 2 Poradna vlastnich odbornych konferenci

Aktivita 3 Systémové vzdélavani pro pracovniky cestovniho ruchu
Aktivita 4 Rozsifeni pracovniho tymu DMO

Vychozi stav

Z rozhovor( s aktéry v cestovnim ruchu vyplynulo, Ze se lisi Groven znalosti o nabidce
cestovniho ruchu v jinych ¢astech destinace. Nejsou dostatecné seznameni s
atraktivitami v celé destinaci a ¢asto s nimi nemaji osobni zkusenost. Na sezénu
nékterd TIC/MKS najimaji brigadniky, ktefi nedisponuji dostate¢nymi znalostmi z oblasti
nabidky cestovniho ruchu. Nyni je pracovni obsazeni kancelafe ZnojmoRegionu je 1,5
Uvazku. Tajemnik spolku 1x Uvazek, predseda predstavenstva 0,5 Uvazek. Nyni se jevi
stav jako dostacujici vzhledem k rozpoctu spolku. Nékteré projekty se nerealizuji

z dlivodu nedostate¢ného financovani a pracovniho nedostate¢ného obsazeni.

Cilovy stav

Poradani pravidelnych odbornych konferenci pro ¢leny a partnery ZnojmoRegionu ale i
pro odbornou vefejnost. KaZzdoroc¢né si zvolit téma a zaméreni odborné konference.
Zajisténi vzdélani pro pracovniky v cestovnim ruchu, vlastni vzdélavaci workshopy,
pozndvaci exkurze v oblasti Znojemsko a Podyji a v prihranicnich oblastech, anebo
zprostredkovni Skoleni a dalSich kurzl. Rozsitit pracovni obsazeni kancelare na 2,5
Uvazku, je to vsak zavislé na ziskani vétsiho objemu penéz do rozpoctu DMO.

Vystup Funkéni systém vlastniho Skoleni, 2,5 Uvazku obsazeni pracovniku kancelare
Monitoring a Pracovnici DMO, predstavenstvo a ¢lenové DMO

zodpovédnost

Frekvence 1x ro€né, nejpozdéji do 31.12.2027

hodnoceni
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OPATRENI B1 Zvyseni povédomi o destinacni kanceldfi a zviditelnéni znacky destinace
Aktivita 1 Navyseni rozpoctové polozky na marketingové aktivity podporujici brand
Aktivita 2 Aktualizace/modernizace corporate identity

Aktivita 3 Vyroba distribuce reklamnich pfedmét(, které predstavi destinaci a pfispéji

k upevnovani povédomi o této znacce

Vychozi stav

Neni definovana znacka destinace Znojmoregion v celém jejim Sirokém pojeti.
Existuje logo — graficky symbol pro ZnojmoRegion, ale neni jasné stanoveny claim.
Neexistuji reklamni predméty.

Cilovy stav

Aktualizace/modernizace corporate identity Vyroba reklamnich predmétd, které
predstavi destinaci a pfispéji k upeviiovani povédomi o této znacce. Distribuce
reklamnich predmétd do TIC v destinaci.

Vystup

Silnd znacka, ktera je dobte definovana, je rozhodujicim Cinitelem turist a navstévnik(
pro vybér destinace.

Zvyseni konkurenceschopnosti destinace.

Zlepseni povédomi o destinaci.

Monitoring a
zodpovédnost

Pracovnici DMO

Frekvence
hodnoceni

2 x za obdobi platnosti strategie, poprvé k 31.12.2024

OPATRENI B2 Implementace komunikacniho planu na jednotlivé roky
Aktivita 1 Rozpracovani strategie do rocnich pland ZnojmoRegionu
Aktivita 2 Pribézna kontrola napliiovani stanovenych cil(i

Vychozi stav

Marketingova komunikace ovliviiuje do zna¢né miry rozhodovani navstévnikd a turist(
o volbé destinace pro traveni volného casu. Marketingova strategie je uceleny zplsob a
systém vystupovani a komunikace destinace vici ndvstévniklm a turistim. Definuje
cilové skupiny a popis jejich chovani, vybira marketingové nastroje a komunikacni
kanaly, uréuje zplsob propagace. Jednotna a spolecna marketingova strategie usnadni
stanovovani rozpoctu destinace na jednotlivé roky.

Vytvoreni marketingové a komunikaéni strategie je zdklad pro rozvoj cestovniho ruchu v
destinaci. Naslednym krokem je realizace, vyhodnoceni a dalsi aktualizace ve smyslu
pfipravy dalSich kampani na jednotlivé turistické sezény. Realizace marketingové
komunikace je kontinudini proces, ktery vyZzaduje systematickou praci, finance a lidské
zdroje k vykonu.

Cilovy stav

Sledovani pravidelného roéniho naplfiovani strategie DMO ZnojmoRegionu, roz¢lenéni
jednotlivych aktivit do ro¢nich akcnich plan(i DMO.

Vystup

Systematicka prace v oblasti marketingu pfinese efektivni vynaloZeni financi na
propagaci. Destinace bude mit znalost cilovych skupin a moZnost nasledné lépe zaméfrit
propagacni kampané ke zvySeni navstévnosti. Posileni povédomi o destinaci jako o
atraktivnim mistu pro traveni voleného ¢asu a dovolené.
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@ .
ZnojmoRegion
Monitoring a Pracovnici, predstavenstvo a ¢lenové DMO
zodpovédnost
Frekvence Kazdorocné, vzdy k 31.12. za predchozi rok
hodnoceni

OPATRENI B3 Rozvoj marketingovych a komunikaénich kanal@i uvnit i navenek

Aktivita 1 Posilovani komunikace mezi DMO a TIC, CK a CA, zastupci médii, filmovych spolec¢nosti
a jinych

Aktivita 2 Pribézna aktualizace a up-grade vlastniho webového portalu

Aktivita 3 Aktivni komunikace prostfednictvim soc. sitich

Vychozi stav

Existuje web destinace https://www.znojmoregion.cz. Ma nizkou vizibilitu v on-line
prostfedi, neodpovida sou¢asnym marketingovym trenddim.
NeumoZznuje vstupovat vykonnym pracovnikim DMO do kalendare akci.

Cilovy stav

Upgrade webu destinace — novy moderni a funkéni web destinace, ktery bude
uZivatelsky pfijemny. Lidé se rozhoduji o vybéru destinace pro traveni volného ¢asu a
dovolené také podle webové prezentace destinace a jejiho obsahu.

Vystup

Moderni a funkéni web destinace. Bohaty, sdileny a aktualizovany obsah a video-obsah,
ktery zdjemcim o zazitek poskytne pozadované informace a motivuje k navstévé
destinace.

Monitoring a
zodpovédnost

Pracovnici DMO

Frekvence
hodnoceni

K31.12.2027

OPATRENI C1 Tvorba vlastnich turistickych produktt

Aktivita 1 Identifikace cilovych skupina regionalnich specifik oblasti

Aktivita 2 Vytvareni vlastnich produktl

Aktivita 3 Motivace k aktivnimu zapojovani subjektd cestovniho ruchu celého regionu do vlastnich

produktti DMO

Vychozi stav

Vytvorené vlastni turistické produkty uvedené v analytické ¢asti strategie.

Cilovy stav

Vytvoreni novych produktl — kazdy rok jeden nosny turisticky produkt pro danou
sezdnu. Propagace novych (ale i stavajicich produktll) — propagacni materialy, on-line
prezentace, interni propagace atd. Turistické produkty jsou pro uplatnéni na poli
cestovniho ruchu zakladem. Pfi vytvareni produktd je nesmirné dlleZité zapojeni
partner(, spoluprace, koordinace, udrzovani kvality produkt( a jeji kontrola. Rozvoj
turistickych produkt( reaguje na potfeby méniciho se trhu a aktualni trendy.

Nosny turisticky produkt musi vychazet ze specifik destinace a z jejiho potencidlu.
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ZnojmoRegion

Potencial v produktech skryvaji také vyznamni rodaci, napt. Prokop Divis, Alfons Mucha
atd. Pokud bude mit destinace vytvorené kvalitni produkty CR, je tfeba s nimi dale
pracovat, propagovat je a nabizet destina¢nim organizacim (CCRIMK, CzechTourism).

Vystup Zkvalitnéni a rozsiteni nabidek pro navstévniky a turisty (vedouci k opakované
navstéve). Moznost nabidnuti hotovych produktl CzechTourism — propagace i na
zahranicnich trzich.

Monitoring a Pracovnici DMO

zodpovédnost

Frekvence 1x ro¢né

hodnoceni

OPATRENI C2 Vyhledavani novych, méné znamych a mimosezdénnich turistickych atraktivit
Aktivita 1 Mapovani neobjevenych mist a novinek v nabidce cestovniho ruchu v regionu
Aktivita 2 Monitoring regionalnich médii

Vychozi stav

Navstévnost Znojemska a Podyji ma vrchol v leté, v nizké sezoné je tomu naopak.
Absence definované produktové struktury. Nastaveni produktové struktury se projevuje
i v nedostate¢ném vyuziti atraktivit vhodnych a typickych pro nizkou sezonu (napf.
vinarské kosty, hody, advent apod.).

Cilovy stav

Kazdy rok bude na trh uveden nejméné 1 konkrétni regionalni produkt
specialné designovany pro nizkou sezonu. Rovnéz bude uveden na trh marketingova
propagace novych turistickych cild a atraktivit regionu.

Vystup Produkty pro nizkou sezonu
Monitoring a Pracovnici DMO
zodpovédnost

Frekvence 1x ro¢né

hodnoceni

OPATRENI

C3 Sbér a vyhodnocovani statistickych dat

Aktivita 1 Monitoring navstévnosti jednotlivych turistickych cilll a tras, navstévnosti TOP akci a TIC
Vv regionu.

Aktivita 2 Predavani dat vyssi autoritdm cestovniho ruchu ke zpracovani statistickych vystupt

Aktivita 3 Sledovani a vyhodnocovani vyvoje turistické navstévnosti v oblasti

Vychozi stav

Kromé tdajil z veFejné dostupnych zdroji (statistiky CSU), TOURDATA V roce 2021
probiha testovaci sbér informaci z TIC a turistickych objektl z regionu pomoci
dotaznikového Setreni, zajistuje CCRIM. Chybi kvalitativni dotaznikové Setfeni.

Cilovy stav

V oblasti turismu pracujeme systematicky s informacemi o cilovych skupinach a
navstévnostech Méli bychom se zaméfit i na méreni spokojenosti napf. vhodnym
prazkumem spokojenosti (kvalitativni Setfeni). Tim bychom mohli odhalit slaba mista
regionu a pracovat na napravé.

Vystup

Analyticky dokument shrnujici vysledky Setteni TIC a turistickych cill
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Analyticky dokument shrnujici vysledky Setfeni spokojenosti

Monitoring a Pracovnici DMO
zodpovédnost

Frekvence 1x roéné
hodnoceni

Implementacni (akéni plan) je soucasti strategického Fizeni. Je nastrojem pro jeho vykondavani a vyZzaduje
manazerské dovednosti (schopnost vést, rozhodovat, planovat a kontrolovat).

Soucdsti této strategie je kazdorocné vydavany Plan DMO ZnojmoRegion, ktery bude mit destinacni
kancelaf k dispozici.

Strategie obsahuje zmapovanou turistickou nabidku destinace, popisuje prirodni, historicky i kulturni

potencial regionu. Najdete zde shromazdéna ¢isla navstévnosti, idaje o poctech pfenocovani. Jedna se o
ucelené zpracovany dokument, ktery nahlizi na Znojemsko a Podyji jako na turistickou destinaci.

Cestovni ruch vyznamné ovliviiuje socioekonomicky rozvoj destinace, zaméstnanost a ma vliv na pfijmy
lokalnich rozpocti. Udrzitelna forma cestovniho ruchu v sobé zahrnuje vedle dostate¢ného poctu turistl a
zvySovani objemu financi také optimalizaci vSech proces(. Budoucnost ¢eského cestovniho ruchu je v
turistickych destinacich, které dokazi oslovit svoji nabidkou a poskytnout kvalitni servis od ubytovani,
stravovani aZ po predani informaci turistdm pfimo v regionu. S tim souvisi bezpodminecna nutnost
vzajemné spoluprdce subjektl v cestovnim ruchu v destinaci.

Hybnym motorem, ktery urcuje smér, pomaha a zajistuje zakladni informacni servis pro subjekty a
podnikatele v cestovnim ruchu, miZe byt destinaéni kancelar. Pro jeji provoz je potieba zajistit financ¢ni
zdroje, coz je zakladni pfedpoklad pro kvalitni praci, na kterou budou mit pracovnici vyhrazeny dostatek
¢asu a budou ji vykonavat na plny Gvazek. V destinaci ZnojmoRegion existuje funkéni sit spolupracujicich
turistickych informacnich center. Pro dalsi rozvoj cestovniho ruchu v destinaci bude potfebnym krokem
intenzivnéjsi spoluprace, vyména informaci a lepsi interni komunikace. Ze své podstaty se cestovni ruch
neobejde bez spolupracujicich partner. Na tomto poli je znacny potencial rozvoje. Zakladnim prvkem
spoluprace je uvédoméni si spole¢ného cile, tedy vytvareni konkurenceschopné turistické destinace, kam se
lidé radi zpét vraceji, a kontinualniho budovani tohoto védomi formou setkdvani, poskytovani informacniho
servisu, udrZovani stavajicich a vytvareni novych turistickych produktl. Zméfit vykon cestovniho ruchu lze s
vyuZzitim dostupnych dat a podle téchto Udajl ziskavat zpétnou vazbu a déle planovat nové turistické
sezony. Pro efektivni zplsob prace s daty bude zapotrebi vytvofit jednotny systém, ktery se bude sbhihat v
destinacni kanceldfi. Propagace destinace jako celku formou marketingovych kampani zastiténych
destinacni kancelafi je konkrétni zplsob napliiovani spoleéné vize. Zde se vice nezZ kde jinde potvrzuje, Ze se



vyplati tdhnout za jeden provaz. Jsme si védomi, Ze rozvoj cestovniho ruchu v destinaci je dlouhodobou
zalezZitosti, zavisi na ochoté a aktivité primarné ¢lenl DMO a také subjektl v cestovnim ruchu. Neni vsak
realizovatelny bez financnich prostfedkd a strategického fizeni. Tento dokument zanalyzoval primarni a
sekundarni nabidku cestovniho ruchu, shromazdil dostupna data odrazejici soucasny stav, navrhl opatfeni a

vytyCil strategické cile v nasledujicich 5 letech.

PouZité zkratky a pojmy:

3K

Komunikace — koordinace — kooperace

B2B Vztah mezi obchodnimi spolec¢nostmi

B2C Vztah mezi obchodni spole¢nosti a koncovym zdkaznikem
CCRIM Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava z.s.p.o.

CR Cestovni ruch

CzT Agentura CzechTourism

Csu Cesky statisticky trad

DMO Organizace destina¢niho managmentu

HUZ Hromadna ubytovaci zafizeni

JMK Jihomoravsky kraj

TIC Turistické informaéni centrum
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